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Relatorio:

O Laboratorio de Producao Musical iniciou suas atividades no ano de 2016,
tendo sua primeira turma sido realizada nos meses de setembro a dezembro,
somando uma carga de horaria de 4oh semanais. As atividades foram realizadas
no Centro de Cidadania e Direitos Humanos Unidade Pici situado na Rua Coronel
Matos Dourado 1499 - Pici. As atividades foram divididas em dois modulos:

Modulo o1- Producao Musical e Cidadania;
Modulo 02- Sociologia da Musica, Cultura e Cidadania.
Com os educadores: Gabriel Andrade, Rubens Garcia e Claudine Albuquerque.

A carga horaria do curso foi dividida em 40 horas semanais divididas entre
atividades de sala de aula, planejamento de aula, consultoria de bandas,
atividades extra- curriculares, suporte on-line via grupos whatsapp, blog e e-
mail.

O objetivo do laboratorio de Produgao musical consiste numa formagao de
bandas e musicos que contempla as areas de profissionalizacao e gestao para o
mercado da musica, a partir de uma integracao entre os conceitos de cidadania,
cultura e direitos humanos. Nesse sentido, o laboratoério fortalece a cadeia
produtiva da musica na cidade de Fortaleza ampliando o protagonismo dos(as)
participantes enquanto sujeitos produtores de cultura.
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Modulo 01- Producao Musical e Cidadania:

Ementa: O curso de produgdao musical e cidadania prepara o musico e sua banda
para o mercado de trabalho com tematicas direcionadas ao desenvolvimento,
planejamento e gestao de uma banda e sua carreira musical, incentivando o
musico e fortalecendo sua carreira artistica e principalmente ampliando o seu
papel como agente formador de cultura e cidadania.

Objetivo: O laboratorio tem como finalidade ampliar o trabalho artistico dos
envolvidos, mostrando um caminho com foco em planejamento, conhecimento,
objetivo e fortalecer uma cadeia produtiva na musica onde os envolvidos
possam se autodesenvolver e incentivar a produ¢ao musical em nossa cidade.

Metodologia: Aulas expositivas e praticas, utilizagao de materiais de audio
visual, visitas em espacos culturais, estudios e fornecedores de estruturas para
shows e bandas.

O conteudo apresentado no Modulo o1 — Produgao Musical e Cidadania foram
divididos em 08 modulos com os seguintes temas:
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Modulo 01- Producao Musical e Cidadania:

Modulo 1.1: Introdugao a Produgao: (M1)
1.Apresentacao do Projeto; (M1.1)
2.Cultura e Musicalidade; (M1.2)
3.Mercado Musical; (M1.3)

4.Producao Musical; (M1.4)

Fundamentos de Audio
Médulo M3

Modulo 1.2: Organizando uma banda: (M2)
1.Administrativo; (M2.1)

2.Financeiro; (M2.2) h E.-.;;;;;g,
3.0bjetivo; (M2.3)
4.ldentidade Musical; (M2.4)
5.Figurino; (M2.5)
6.Montando um set list; (M2.6)
7-Aquecimento; (M2.7)
8.Entrosamento Musical; (M2.8)

Mddulo 1.3: Fundamentos de Audio: (M3)
1.0uvido humano; (M3.1)

2.0nda sonora; (M3.2)

3.Frequéncia sonora; (M3.3)
4.Periféricos; (M3.4)

5.Caixas acusticas; (M3.5)
6.Amplificadores; (M3.6)

7.Microfones e direct box; (M3.7)
8.Mesas de audio; (M3.8)
9.Cabeamentos; (M3.9)

10.Material Técnico para bandas; (M3.10)
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Modulo 01- Producao Musical e Cidadania:

Modulo 1.4: Produg¢ao Musical: (Mg)
1.Estudio e suas fungoes; (M4.1)
2.Planejamento; (M4.2)
3.Composicao; (M4.3)
4.Pré-producao; (M4.4)
5.Gravacao; (M4.5)

6.Mixagem; (M4.6)
7.Masterizacao; (M4.7)
8.Registro autoral; (M4.8)
9.Layout Grafico; (M4.9)
10.Prensagem: (M4.10)

Modulo 1.5: Marketing Musical (M5s)

1.0 que é marketing musical? (M5.1)
2.Material de divulgagao (release, portfdlio,
clipping); (M5.2)

3.Midias sociais (Facebook, instagram,
soundcloud, youtube, twitter, google); (M5.3)
4.Estratégias de divulgacao; (Ms5.4)

Modulo 1.6: Producao de Show: (M6)
1.Planejamento; (M6.1)
2.Fornecedores; (M6.2)
3.Divulgacao; (M6.3)

4.Equipe e suas fungoes; (M6.4)
5.Montagem do show; (M6.5)
6.Passagem de som; (M6.6)
7.Realizando o show; (M6.7)
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Modulo 01- Producao Musical e Cidadania:

Modulo 1.7: Business Music: (M7)

1.0 mercado da musica; (M7.1)

2.Cadeia produtiva; (M7.2)

3.Registro de musicas; (M7.3)

4.Mercando online (spotify, itunes, cdbaby); (M7.4)

Modulo 1.8: Finalizacao (Grava¢ao): (M8)

1.Planejamento; (M8.1)
2.Pre-Producao; (M8.2)
3.Gravacao; (M8.3)
4.Finalizacao; (M8.4)

Os madulos foram divididos da seguinte forma:

-1° Més: Setembro: Mddulo 1.1, Mddulo 1.2 e Mdodulo 1.3;
.29 Més: Outubro: Médulo 1.4, Mddulo 1.5, Modulo 1.6;
-39 Més: Novembro: Mddulo 1.7 e Mddulo 1.8.
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Modulo 01- Producao Musical e Cidadania:

Foram aplicadas no decorrer do piloto as sequintes pilulas sobre cidadania.

1.0 farol da responsabilidade (Video sobre o trabalho em equipe e
responsabilidade coletiva);

2.Conversa sobre acessibilidade:

3.Video sobre a importancia de ouvir as pessoas;
4.Texto sobre o pato e a aguia;

5.Conversa sobre idosos que andam sozinhos pelas ruas;
6.Conversa sobre acessibilidade (cadeirantes);
7.Conversa sobre Planejamento em equipe;

8.Frase - A busca pela inspiragao;

9.Conversa sobre Respeito;

10.Conversa sobre lideranca;

11.Frase o trabalho em equipe;

12.Como convivemos com a cidade;

13. Cuidados e medidas com o Meio ambiente;

14. Apresentacao da revista do Cidadania em Rede
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Modulo 02- Sociolog‘ ia da Musica, Cultura e Cidadania.

Ementa: O referido curso contempla o estudo das teorias da arte e da cultura a
partir de perspectivas interdisciplinares diversos como a musicalidade, a
sociologia e o contextos urbanos. Propde a analise e a discussao socioldgica em
torno da producao musical e dos processos de identificacao e distin¢ao cultural.

Objetivo: No referido curso, serao trabalhadas questoes referentes aos direitos
humanos, cultura e cidadania com bandas e musicos da cena musical da cidade
de Fortaleza-CE e regiao metropolitana. A intencao € fomentar a producao
musical e profissional das bandas e musicos por meio da insercao de tematicas
que promovem uma formacgao sociocultural atrelada ao mercado da musica.

Metodologia: Aulas expositivas, pilulas de cidadania (inseridas na tematica dos
modulos) , exibicao de filmes, documentarios e palestras com professores e
profissionais das artes dos mais variados segmentos

O conteudo apresentado no Modulo 02 — Sociologia da Musica, Cultura e
Cidadania foram divididos em 03 modulos com os seguintes temas:
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Modulo 02- Sociologia da Musica, Cultura e Cidadania.

Modulo 1. Cultura e Sociedade

1.2 Etnocentrismo e Relativismo Cultural

1.3 Sincretismo Cultural

1.4Contracultura

1.5 Cultura popular; cultura erudita e cultura de massa

1.6 Industria Cultural (Processos de mercantilizacao da mercadoria)
1.7 Multiculturalismo

Mddulo 2. Introdugao a Sociologia da musica

2.1 Friccao de musicalidades

2.2 A racionalidade musical de Max Weber

2.3 Os mundos da arte de Howard Becker

2.4 A carreira “desviante” do musico noturno

2.5Cidades e Cenas Musicais

2.6 Introducao ao pensamento de Pierre Bourdieu (Capital cultural, Habitus musical,
Distin¢ao)

Modulo 3. Cultura e Economia criativa.

3.1 Economia Criativa

3.2 Circuitos Culturais

3.3 Empreendedorismo cultural

3.4 Mainstream x Underground

3.5 Mercado de musica independente

3.6 Comportamento do consumidor de musica

3.7. Principais desafios do mercado musical brasileiro

Os modulos foram divididos da sequinte forma:
-1° Més: Setembro: Mddulo 1

.20 Més: Outubro: Modulo 2

-39 Més: Novembro: Modulo 3
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Modulo 02- Sociologia da Musica, Cultura e Cidadania.
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Material Elaborado:

Durante os 3 meses de piloto do Laboratorio de Producao Musical, foram elaborados
em conjunto com os participantes o material de apresentacao das bandas para
utilizacao em shows, editais, inscri¢des de eventos e etc.

Tivemos dois eventos que foram: Visita ao Centro Cultural Dragao do Mar de Arte e
Cultura com uma aula sobre equipamentos de shows, som e luz e palco e realizamos
no dia 12 de outubro em conjunto com a Escolinha de BMX do Pici uma apresentagao
musical para as criangas na pista de Bicicross do Pici.

No ultimo mddulo cada banda foi contemplada com uma gravagao de uma musica
para utilizacao em divulgagao do trabalho de cada banda e incentivar o trabalho
artisticos dos musicos e suas respectivas bandas,com finalizacao para dezembro de
2016 a entrega da musica para cada banda participante.

Os recursos utilizados no Laboratodrio de Produgdao Musical para aulas e finalizacao
de materiais foram proprios.
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